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Este es un proyecto de

e Transformacion de cereales en alimentos de
calidad a través de la produccion porcina y la
posterior elaboracion de productos carnicos,
frescos y curados.

 En un territorio idéneo por su orografia,
densidad de poblacidn, climatologia y tradicion
en la actividad carnica.

e Todo ello con el maximo respeto
medioambiental. Por lo que podemos considerar
esta actividad como légica y de desarrollo
sostenible.



JAMON DENOMINACION DE
ORIGEN TERUEL




INICIOS DEL PROYECTO

Disefno y puesta en marcha 1996

Promotores:

Cooperativa de 2° grado CEREALES TERUEL.
GRUPO AGRIMARTIN

CAJA RURAL DE TERUEL



ACTUALMENTE

» La cooperativa Cereales Teruel se
trasformd en coop de 1° grado y participa
en el proyecto a través de su sociedad
Cereales Teruel S.L.U

 En su expectacular desarrollo el grupo
agrimartin a pasado a ser GRUPO
TERVALIS



LA SOCIEDAD COOPERATIVA

CEREALES TERUEL S.COOP.

COOPERATIVA DE PRIMER GRADO
<*Socios : 1800

<+*Volumen de comercializacidon : 180.000 TM cereal.




LA TIERRA

ARAGONESA







GRUPO TERVALIS

MAS DE 80 sociedades operativas

1400 trabajadores

470 millones de facturacion

Sectores de actuacion: nutricion vegetal,

nutricion animal, nutricion humana, energias
renovables, servicios, etc

.- Potente Departamento [+D+l



ESTRATEGIA DE DESARROLLO

.- Ambos promotores, nuevos en la actividad
.- Apuesta por la diferenciacion

.- Cubrir todo el proceso productivo desde la
produccion de los cereales para alimentar los
cerdos hasta la comercializacion de los
productos carnicos frescos y curados en los
distintos formatos que demanda el mercado.

.-Realizar dicho proceso a traves de la creacion
de empresas especializadas en cada actividad
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APRENDEMOS DE LA NATURALEZA PARA OFRECER LO MEJOR DE ELLA

Cabezada de lomo Costilla Costilla tira

Panceta Paletilla Codillo El Secreto de Teruel ®
LINEA PATERNA: CERDO DENOMINACION o 8 meses
o 100% Duroc (cerdo muy graso) DE ORIGEN DE TERUEL:
. @ 50% Duroc
LINEA MATERNA (hibrido): # 25% Landrac * 130-140Kg

o 50% Landrace + 50% Large Whire o 25% Large White
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TODA LA PRODUCCION
DENTRO DE LA DENOMINACION
DE ORIGEN JAMON DE TERUEL

 9.000 CERDAS REPRODUCTORAS
 200.000 CERDOS ANO

« PRODUCIMOS EL 50% DE LOS
JAMONES DE LA DENOMINACION DE
ORIGEN TERUEL

« Y EL 90 % DE LAS PALETAS D.O.



Caracteristicas del proceso de

produccion

-TRAZABILIDAD TOTAL

.- BIENESTAR ANIMAL : implantado el

protocolo Welfare Quality

.- PRODUCCION LIBRE DE ANTIBIOTICOS
CERTIFICADO PLA

- 1+D+l E INNOVACION CONTINUA

.- RACIONALIZACION DEL CONSUMO DE AGUA
- APROVECHAMIENTO DE LOS RESIDOS

~-TRASPARENCIA EN TODO EL PROCESO
PRODUCTIVO
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S Instalaciones PORTESA

.- Ganaderos integrados

e Instalac m

ARAGONESA

PORTESA




LA PREOCUPACION MEDIOAMBIENTAL







DESDE LA SOCIOECONOMIA

-. Emprendimiento

-. Desarrollo Rural

-. Desarrollo Endogeno

-. Desarrollo Sostenible

-. Economia circular

.- Fijacion de poblacion -400 empleos-
.- Sin riesgo de deslocalizacion
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Claves del Exito del proyecto

Apuesta de los promotores por el territorio
Compromiso, implicandose en su desarrollo
Intuicion en el momento del disefo
Coherencia con la estrategia planteada
Conviccion en las posibilidades del territorio
Tiempos cambiantes..nuevas oportunidades

Cambios en la cadena de valor- cultura de
consumo- valoraciones de los clientes

A territorio diferente....productos diferentes



La importancia de los promotores

e Con perfiles diferentes ...... puntos de
encuentro positivos y enriquecedores

 El dinamismo empresarial y la
cooperacion e implantacion territorial;

economia colaborativa
PERSONAS — COMPROMISO- TALENTO
TRABAJO EN EQUIPO

No somos gente del no..... Sl no...... del
por gue no?
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