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La nueva 
organización de 
Auchan Holding 
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2 350 colaboradores 

387 m€ de Producto Neto Bancario 

Oney propone a sus 8,1 millones de clientes y 250 socios comerciales 
sus competencias en monética, medios de pago, crédito, ahorro, 
seguros, gestión del fraude y valorización del conocimiento del 
cliente en 11 paises  

332 900 colaboradores - 3 836 puntos de venta en 16 paises 
  
Auchan Retail está organizada por paises a fin de aportar a cada cliente 
local la mejor respuesta sea cual sea el canal elegido: el 
hipermercado, la proximidad o el e-commerce 
 
52,7 M€ de cifra de negocio HT consolidada 

750 colaboradores - 379 galerias comerciales en 12 paises 

635 m€ de ingresos HT consolidados 

Immochan es una de las primeras inmobiliarias europeas de centros 
comerciales que controla toda la cadena de creacion de valor desde las 
inversiones hasta la gestión dinámica de activos 

3 



4 



E-commerce 

Hipermercados 
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Proximidad 

El éxito del hipermercados basado en el concepto de "todo 
bajo un mismo techo", así como en la capacidad de innovar 
constantemente, para tener en cuenta las nuevas 
expectativas de los consumidores. 
 
56 hipermercados  

Supermercados que renuevan el comercio de alimentos de 
proximidad, ofreciendo compras confortables en un 
ambiente agradable. 
 
290 supermercados (160 en franquicia) 

Nuevos desarrollos multicanal y multi-formato que 
ofrecen una oferta complementaria y atractiva, que 
cumple con las expectativas del cliente de hoy. 



• Nuestra empresa tiene la 
ambición de ser reconocida 
por sus compromisos con el 
cliente, con el medio 
ambiente y con la sociedad 
en general 

 

• Proponemos una alimentación   
buena para la salud  buena 
para el medioambiente y 
accesible para todos  

 

• Desarrollamos una oferta 
discount y responsable 
centrada en mejorar las 
condiciones de vida y la 
salud de los consumidores 
 

• Ponemos en práctica un 
aprovisionamiento  y una 
distribución responsable y 
ética 
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Distribución Alimentos No 
Perecederos 

• Homologación proveedores. 
• Concentración de compras 
• Transmisión electrónica de la información. 
• Pedido automático de tiendas. 
• Productos locales. 
• Gestión alertas. 
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Distribución 
Aceites 

• Almacenes PGC. 
• Trazabilidad. 
• Marcas propias. 
• Promociones, básico. 
• Importancia precio compra/venta. 
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MUCHAS 
GRACIAS. 
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