
 
 
 

1. IDEA 
 La idea principal de BIOSELECTA WORLDWIDE, 

S.L. Es crear una marca global que transmita valores 
auténticos al consumidor 

 BIOSELECTA. Marca comunitaria registrada desde 
21 de agosto de 2006. nº4534483 

 La estrategia principal de la marca está basada en la 
Holistic Selling Proposition 
 Crear una marca humana 
 Que transmita valores reales y auténticos 
 Desarrollar rituales sensoriales con los productos: olfativos, 

sistema braille en las etiquetas, vincular al consumidor a 
través de la sensorialidad (catas, libros de cocina). 

 Una labor fuerte en los mass media (Perfeccionar la web 
con videos de los productores, cómo se cultivan los 
productos, transmitir la esencia del cultivo ecológico hasta 
el consumidor y/o profesional) 



2. BACKGROUND 
 Bioselecta surgió en agosto del 2005 como una 

tienda ecológica, la primera en Aragón como 
100% ecológica. 

 



La duración de la tienda fue de 3 años. Fuimos demasiado pioneros, el 
mercado no estaba preparado a nivel local y nuestra experiencia y 
orientación del negocio no fue la adecuada.  
A partir del 2007 la empresa se dedicó a la formación y consultoría 
mayoritariamente, hasta que a finales del 2012 se decidió volver a 
retomar BIOSELECTA como distribuidor y exportador. 
En abril del 2013 comenzamos y en agosto 2013 reabrimos el negocio 
hasta hoy. El proceso..... 



 
 
 

3. PROVEEDORES 

 Es muy importante establecer una relación personal y 
auténtica con nuestros proveedores. ¡Nosotros lo 
hemos conseguido! 
 EKOLO, S.A. 
 BODEGA TOSOS ECOLOGICA, S.L. 
 CONSERVAS PEDRO LUIS, S.L. 
 PASTAS ROMERO, S.A. 
 UMBRIA ORETANA, S.L. 
 JACOLIVA, S.L. 

 Estamos muy seguros de la calidad humana de 
nuestros proveedores y de sus productos. Por lo tanto, 
la marca BIOSELECTA, sabemos que transmite toda 
la autenticidad de nuestros proveedores. 



4. COLABORACIONES 
 Tenemos establecidas sinergias con ciertos 

colaboradores: 
 BIOHUERTA – agricultores locales de productos frescos. 

Tienen una gran capacidad de producción de alimentos 
frescos ecológicos 

 KORALIUM.- plataforma online de comercio justo y ético. 
www.koralium.com 

 www.alibaba.com  
 China Henan Xinxiang Keji Co., Ltd. www.chinainout.com  
 Colaboradores: 

 Agente en Barcelona: contactos con UK, Dinamarca y China 
 Nina: agente en Taiwán 
 Katherine: agente en China 
 Liu: cliente en el noreste de China (Qingdao). Aceite y 

aceitunas 
 Malta 

http://www.koralium.com/
http://www.alibaba.com/
http://www.chinainout.com/


5. CLIENTES 
Nueva Zelanda 

Andorra 

Suiza 

Alemania 

Hong Kong 

China y Taiwán 

MERCADO LOCAL 

Nuestro principal 
target online es el 
profesional: B2B  



6. VALORES DIFERENCIALES 
 Queremos sobre todo potenciar el mercado exterior: 

Alemania, UK, China, Nueva Zelanda, Australia, 
Japón, EEUU, Canadá. 

 Nuestra diferencia es la marca BIOSELECTA, 
marca natural, transparente, sincera, global, 
denota naturalidad y calidad de producto desde 
el origen. La historia y los rituales que desarrollemos 
son vitales para nuestro éxito. 

 El gran potencial del mercado: Volumen de 
ecológico en el mundo: más de 40.000 millones 
de euros. En Europa de los 28, más de 20.000 
millones de euros. 



BIO 
1. elem. compos. Significa 'vida‘ 

 

 
SELECTA 

 
(Del lat. selectus, part. pas. de seligĕre, escoger, elegir). 

1. adj. Que es o se reputa como mejor entre las cosas de su especie. 











...........BIOTIFUL!!!!! 



¡¡¡¡ GRACIAS !!!! 
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