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RESUMEN DE LAS PONENCIAS

AREA TEMATICA 1ll: “COOPERAR PARA PROSPERAR EN EL
MERCADO ALIMENTARIO GLOBAL”

D. Luis Miguel Albisu, Jefe de la Unidad de Economia
Agroailmentaria del Centro de Investigacion y tecnologia
Agroalimentaria de Aragon (CITA) presento e intyrdujo la cuarta area
tematica “Cooperar para prosperar en el mercado alimentario global”.
Puso de manifiesto las peculiaridades del mercado alimentario
internacional asi como las razones que hacen necesaria la cooperacion
y las diferentes formas de llevarla a cabo.

D. José Antonio Briz, Presidente del Cluster Aragon
INNOVALIMEN, mediante su ponencia “Una empresa una gota,
varias un océano”, mostré la importancia y la necesidad de potenciar y
de profundizar en las acciones de cooperacion para mejorar la
estructura del sector de las industrias agroalimentarias.

Dia Pilar Paredes Fernandez, Directora Adjunta de Promocion de
Productos Agroalimentarios del ICEX, tomando como referencia las
experiencias de dos planes de éxito en la promocion exterior como el
Plan Chinay el Plan India, mostrd que una de las claves esenciales del
éxito en la promocidn institucional radica en la la buena coordinacion
y accion conjunta de los multiple recursos publicos disponibles.
También en el mantenimiento a medio y largo plazode las acciones,
una vez emprendidas y demostrada su eficacia

D. Rafael Expdsito, Director de Sopexa Espafia, mediante su
ponencia “La comunicacion y promocicgon colectiva, un instrumento
de cooperacion del sector agroalimentario” abordo la promocion
exterior desde la perspectiva del ambito privado y de una entidad que
cuenta con 50 afios de experiencia.




CONCLUSIONES AREA TEMATICA Il

El mercado alimentario, menos globalizado que otros, presenta particularidades que hacen
todavia mas necesaria, si cabe, la cooperacion.

Los mercados alimentarios internacionales, con poca incidencia de las marcas, fuerte impacto
de las imagenes y relevancia de los nichos requieren de una compleja logistica, de dimension
empresarial suficiente y de una fuerte imagen pais.

La cooperacion, que debe compaginarse con la competicién, resulta imprescindible dada la
elevada dificultad que tiene el acceso a los mercados internacionales, la complejidad de la
informacion necesaria, que resulta dificil de obtener y de asimilar y las dificultades para dar a
conocer los productos

La cooperacion en la comercializacion agroalimentaria puede abordarse a través de multiples y
diferentes formulas de cooperacion: territorial, basada en la ayuda de un administracién en el
ambito geografico de su competencia, la que se practica alrededor de un producto concreto,
como es el caso de una Denominacion de Origen, la que se basa en la complementariedad de
productos, como es el caso de los consorcios de exportacion, ¢ las que utilizan diferentes
modelos de colaboracion pablico-privada.

El apoyo publico para acceder a los mercados exteriores, para que resulte eficaz, exige asegurar
la coordinacion de las acciones entre las diferentes entidades y ambitos administrativos. En este
sentido las acciones coordinadas por el ICEX en relacion con el Plan China o el Plan India
suponen un referente destacado que se ha demostrado muy eficaz y deben mantenerse.

La promocion exterior agroalimentaria también ofrece oportunidades para la iniciativa privada
que, adecuadamente coordinada con las acciones publicas, se demuestra que la puede
complementar y potenciar de forma eficaz.



